Mitgliederwerbung ist notwendig

Stand: 01. 01. 2005

1. Das Deutsche Rote Kreuz ist in der Bundesrepublik Deutschland als grofite, birger-
nahe Hilfsorganisation und Wohlfahrtsverband in ca. 525 Kreisverbande und Uber
5.000 Ortsvereine gegliedert. Diese Vereine brauchen zur Durchfihrung ihrer vielfal-
tigen Aufgaben Mitglieder. Aktive ehrenamtliche Helferinnen und Helfer, insgesamt
Gber 400.000 Jugendliche, Frauen und Manner, sind die eine tragende S&ule unserer
taglichen Hilfsarbeit. Aber wirksame Hilfe, gut ausgebildetes Personal, eine zeitge-
mafe technische Ausstattung und eine funktionierende Organisation kosten Geld.
Deshalb ist die unverzichtbare Basis der Finanzierung der DRK-Kreis- und -
Ortsverbande der Jahresbeitrag von heute Gber 4,3 Millionen Fordermitgliedern. Es
handelt sich dabei um dem DRK besonders verbundene Barger, die anstelle einer
aktiven Vereinsmitgliedschaft die Arbeit durch ihren regeimaRigen Beitrag von etwa
45,00 € pro Jahr unterstitzen. Um das jahrliche Beitragsaufkommen als existentiell
wichtige Grundfinanzierung zu erhalten, missen jedes Jahr mindestens 280.000
neue Fordermitglieder gewonnen werden. Da diese Aufgabe weder durch die (mit der
konkreten Hilfe vollig ausgelasteten) ehrenamtlichen Mitglieder noch durch die Me-
dien geleistet werden kann, bleibt dem DRK zu seiner Existenzsicherung nur die seit
25 Jahren mit gutem Erfolg gewdahlte Form des Einsatzes selbstandiger Aullen-
dienstmitarbeiter in der Werbung.

2. Der Einsatz von Geldmittelin flr die Informationsarbeit und Werbung des DRK ist
nicht unmoralisch. Mitgliederzeitschriften, Faltblatter, Plakate, Ausstellungen, Fern-
seh- und Rundfunkfilme oder Anzeigen kosten Uberall in unserer Gesellschaft Geld.
Das DRK muss Uber seine Arbeit, die Verwendung der Spendenmittel und insbeson-
dere die Not der Menschen berichten, um die erforderliche Unterstlitzung zu bekom-
men. Da Ehrenamtliche hier in der Regel nicht zur Verfigung stehen, ist es erforder-
lich, hauptberufliche Beauftragte des Roten Kreuzes einzusetzen, um die Finanzbasis
der humanitaren Hilfe zu sichern. Es ist vertretbar, jemanden zu einer guten Tat zu
Uberreden, wenn gesichert ist, dass die gespendeten Beitrdge unmittelbar dem guten
Zweck des Roten Kreuzes zuflielen.

3. Es wird immer wieder behauptet, dass diese Form der Mitgliederwerbung zu teuer ist
und ein zu grofer Anteil des Mitgliederbetrages in die "Taschen" der hauptberufli-

chen Werber flief3t.

Da Informationsarbeit und Werbung grundsatzlich Geld kosten, kann hier nur die
Frage nach der Angemessenheit der Kosten dieser Form der Mitgliederwerbung ge-
stellt werden. Mitglieder, die heute geworben werden, zahlen im Durchschnitt 45,00
€/Jahr. Bei einer statistisch belegbaren durchschnittlichen Mitgliedsdauer von rund
10 Jahren erhélt der DRK-Kreisverband und -Ortsverein von einem neu geworbenen
Mitglied in diesem Zeitraum einen Beitrag von rund 450,00 €. Die Gesamtkosten der
Werbung (nicht die VergUtungen flr die Werbekrafte!) belaufen sich auf etwa 45,00 €



und betragen damit 10 % des genannten Beitragsautkommens. Im Gegensatz zu
anderen Formen der Mittelbeschaffung, der Brief- oder Anzeigenwerbung etwa, sind
die Kosten im Verhaltnis zum Gesamtspendenertrag aulerordentlich niedrig; dies
kann jederzeit durch entsprechende Vergleiche belegt werden.

Far die daran anschlieRende Betreuung eines Mitgliedes, zum Beispiel durch den
Vajdhrlichen Versand einer Mitgliederinformationszeitschrift, durch die Bearbeitung
der Korrespondenz, den Versand von Spendenquittungen und viele andere notwen-
dige Mitgliederbetreuungsaufgaben entstehen nochmals Kosten von jahrlich bis zu
10 % des Jahresbeitrages, also rund 4,50 € pro Jahr. Jedes Mitglied hat u. E. ein An-
recht auf eine angemessene Information Uber die Verwendung seiner Beitrdge und
die Aufgabenstellung des DRK. Auch daflr wird ein geringer Anteil des Beitrages
sinnvoll eingesetzt. Wenn man alle Kosten fir einen 10-Jahresbeitrag zusamimen-
rechnet, ergeben sich rund 90,00 € als notwendige Gesamtkosten flr die Werbung,
die darauf folgende Betreuung und notwendige Verwaitungssachkosten in den 10
Mitgliedsjahren. Das DRK kann also garantieren, dass 80 % der Mitgliedsbeitrdge
unmittelbar fir die Satzungsaufgaben und damit fir Menschen in Not verwendet wer-

den.

Soweit das DRK in den meisten Kreisverbanden und Ortsvereinen die Werbung in
eigener Regie und damit unter strenger Kontrolle Uber Qualitdt und Kosten selbst
durchfiihrt, erhalten die in der Werbung eingesetzten Honorarkrafte eine leistungs-
abhéngige Vergltung, die nach Abzug der von den selbstandigen Aufiendienstmitar-
beitern selbst zu tragenden Steuern, Versicherungen und Altersversorgung zwischen
1.000,00 € und 2.000,00 € netto schwankt. Dafur sind diese Honorarkréfte standig im
Aulendienst fir das Rote Kreuz unterwegs, haufig von montags bis freitags und so-
gar am Wochenende und in den Abendstunden. Da wir kaum ehrenamtliche Mitarbei-
ter fir eine solche Tatigkeit gewinnen kénnen, ist diese Form der Mitgliedergewin-
nung eine wichtige und notwendige Méglichkeit der DRK-Kreisverbande, ihre ehren-
amtlich erbrachten Leistungen zu finanzieren.

Bei der Mitgliederwerbung handelt es sich weder um eine Sammilung noch um ein
Haustlrgeschaft. Jeder Verein in der Bundesrepublik ist berechtigt, Mitglieder zu
werben. Die Mitglieder sind die tragende Saule jeder Vereinstatigkeit. Unsere Mitar-
beiter tun nichts anderes, als Burger in einem personlichen Gesprach auf die Még-
lichkeit einer Vereinsmitgliedschaft im DRK-Kreisverband oder -Ortsverein anzuspre-
chen. Der Burger fllit bei entsprechender Uberzeugung einen Antrag auf Beitritt in
den Verein aus. Anschiiefend entscheidet der Vorstand des Vereins Uber die Auf-
nahmeantrage. Er bestatigt dann schlielllich schriftlich die Mitgliedschaft und die Ho-
he des vereinbarten Vereinsbeitrages. Dieser Vereinsbeitrag ist nach dem deutschen
Steuerrecht wie eine Spende steuerabzugsfahig. Im Ubrigen kann jedes Mitglied sei-
ne Vereinsmitgliedschaft mit sofortiger Wirkung beenden, z. B. wenn es nicht mehr in
der Lage sein sollte, den vereinbarten Vereinsbeitrag zu bezahlen. Die Mitglieder
mussen ihnren Austritt selbstverstandlich nicht begrinden.



Die DRK-Kreisverbdnde und -Ortsvereine garantieren, dass durch eine
Uberschaubare und jahrlich geprifte Buchhaltung sichergestellt ist, dass 100 % der
Beitragseinnahmen zugunsten satzungsgemaler Aufgaben verbucht und eingesetzt
werden. Hierlber wachen Wirtschaftsprifer, Finanzadmter und selbstverstandlich der
Vereinsvorstand. Die Mitglieder haben die M&glichkeit, entsprechende Bilanzen sowie
Gewinn- und Verlustrechnungen im Rahmen der satzungsgemaflen Vereinsver-

sammiungen einzusehen.

Im Ubrigen informiert das DRK seine Mitglieder regelmafig zum Beispiel durch die
Mitgliederzeitschrift ,helfen+retten”. Die Burger und vor allem unsere Mitglieder kén-
nen voll darauf vertrauen, dass das DRK Beitrage und Spenden ausschliefdlich und
unmittelbar fur gemeinndtzige Zwecke verwendet und dass die notwendigen Kosten
der Werbung und Informationsarbeit auf ein vertretbares Mafl beschrankt werden.

Die Hilfe fur Menschen in Not steht flr uns immer im Mittelpunkt.



